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Comecando pelo Fim

Para a Economia, é turista todo o agente que adquire bens
e servicos ofertados num territorio “T” qualquer através do
dispéndio de recursos auferidos em outro territorio.

Para a Economia, as atividades turisticas nao sao definidas
pela qualidade particular dos seus produtos, mas pela
origem dos recursos mobilizados em sua aquisicao.

Espetaculos teatrais, servicos gastrondmicos e pernoites
em hoteis ou moteis podem ser adquiridos por agentes
locais cujos recursos sao auferidos no territorio, tanto
gquanto por visitantes OU DOMICILIADOS cujos recursos
advém de atividades e/ou fontes externas.

Para a Economia, estes servicos nao sao “intrinsicamente”
turisticos. Eles serao servicos turisticos SE E SOMENTE SE os
recursos mobilizados na sua aquisicao tiverem origem
externa.



Turismo e Economia (1)

Muito provavelmente temos economistas presentes a
esta exposicao. E, muito provavelmente, alguns destes
colegas de profissao estarao se perguntando se esta
leitura expressa minha opiniao particular, ou se eles
deixaram de fazer alguma leitura obrigatoria ou assitir
alguma aula na faculdade.

A duvida é pertinente. Afinal, as definicoes
apresentadas anteriormente sao distintas das
definicoes dadas pela Organizacao Mundial do
Comércio, que orientam a contabilidade padrao ONU
da contribuicao econdmica do Turismo. Ela também
nao corresponde rigorosamente (ainda que se
aproxime mais) da contabilizacdo proposta pelo
Conselho Mundial de Viagens e Turismo (WTTC).



Turismo e Economia (2)

Mas se a leitura apresentada anteriormente
ainda nao esta consensuada na Economia, ela
vem conquistando tamanha adesao entre os
pares, e numa velocidade tao expressiva, que
ousamos atribuir-lhe o estatuto de conceito.

E isto porque ela é o desdobramento logico-
necessario dos principios mais fundamentais (e
mais consensuados) da Economia Regional
contemporanea.

Senao, vejamos.



Economia & Espaco (1)

* Desde seus primordios, a Ciéncia Econdmica tomou a
nagao como a referéncia territorial estruturante de
seus modelos e reflexdes. De Petty a Keynes, passando
por Smith, Ricardo, List, Marx, o tema central da
Economia era os determinantes, as circunscricdoes e as
possibilidades de expansao da “Riqueza das Nacoes”

e Até (pelo menos) meados do século passado, os
autores que se voltavam ao estudo das desigualdades
regionais e seu enfrentamento assumiam que os
modelos e sistemas tedricos desenvolvidos para pensar
a hacao podiam ser utilizados sem qualquer mediacao
para interpretar o desenvolvimento da regiao.



Economia & Espaco (2)

e Albert Hirschman e Douglass North, trabalhando
de forma independente, denunciaram o equivoco
deste pressuposto em meados dos anos 50.

 Hirschman chamou a atencao para a distincao
dos determinantes da competitividade regional e
nacional. As nacdes contam com instrumentos de
alavancagem da competitividade da producao
interna que estao ausentes nas regioes. Dentre
todos estes instrumentos, a taxa de cambio €, de
longe, 0 mais importante.



Economia & Espaco (3)

 North parte da descoberta de Hirschman para afirmar
gue qualquer regiao € mais aberta a importacoes e
exportacoes (das e para as demais regides ou nacoes)
e, por consequéncia, mais especializada na producao
interna que que qualquer nacao de tamanho e
capacidade produtiva similar.

* Pois ela s6 pode produzir dois tipos de bens e servicos:
1) aqueles em que apresenta vantagens absolutas e
que sao vendidos para outras regides; 2) agueles que
ela ndao pode importar das demais regides (pois nao
sao transportaveis; nao sao tradables) e cujo mercado
interno € suficientemente grande para comportar
ofertantes locais.



Economia & Espaco (4)

 Ha, contudo, um amplo conjunto de servicos que: 1)
nao sao transportaveis; e 2) nao podem ser produzidos
e ofertados em qualquer territorio, seja porque eles
pressupoem uma escala minima elevada de demanda,
seja porque eles sao cultural e territorialmente
idiossincraticos.

* O acesso a este AMPLO leque de servicos por parte de
demandantes domiciliados em territorios onde eles
NAO s3o objeto de oferta pressupde o deslocamento
do demandante. Pressupdoe o TURISMO no sentido
economico do termo.

* Antes de avancarmos sobre este ponto crucial,
precisamos entender melhor a teoria do
Desenvolvimento Regional de North.



Economia & Espaco (5)

* A auséncia de barreiras regionais a entrada na dos bens
tradables produzidos em outras partes do pais tem,
como contrapartida, a auséncia de de barreiras a saida
de produtos e produtores de uma regiao para outra.

* Consequentemente (1), as regidoes que nao apresentam
vantagem produtiva absoluta em qualquer produto ou
servico, tendem a ser abandonadas pelos
domiciliados¢ em especial pelos mais bem qualificados.

 Consequentemente (2), o mercado interno regional so
pode existir como um REFLEXO daquela producao local
que se destina a mercados e/ou demandantes externos
a regiao.



Economia & Espaco (6)

A distincao de North impds o reconhecimento da
centralidade do espaco para a modelagem e analise da
dinamica econdmica

Se tomamos a economia global por objeto, a exportacao (X)
e a importacao (M) simplesmente nao existem; sé existem
trocas “internas”.

E s6 quando tomamos a nacdo por referéncia que emergem
as “trocas com o exterior”. Mas estas variaveis sao
coadjuvantes. A dinamica é explicada essencialmente pelo
investimento, pelos gastos do governo e pelo consumo.

Porém, quando nosso foco analitico € a regiao, X e M
ganham protagonismo. Os investimentos, o consumo e 0s
gastos do governo passam a ser coadjuvantes. Eles crescerao
(ou decrescerao) em funcao do crescimento (ou nao) da
producao local voltada para o atendimento de demandas
externas.



North & Keynes ou North X Keynes?

Os Keynesianos (e seus discipulos cepalinos na América
Latina: Prebisch, Furtado, Tavares, etc.) nao receberam bem
a leitura de North. Ela parecia fazer a apologia da
especializacao e da exportacao (de bens primarios, no caso
de regides periféricas!) em detrimento da diversificacao, do
investimento e do mercado interno.

Mas esta critica € equivocada. North jamais negou a
centralidade da industria e da produgdo INTERNA de bens
de capital para o desenvolvimento da NACAO. Apenas dizia
qgue nem todas as regides podem ter industrias de bens de
capital.

E mesmo aquelas que as tem nao CRESCEM quando as
firmas produtoras de BK INVESTEM, mas quando produzem
mais, atendendo demandas de outras regioes.

Elas crescem quando EXPORTAM. E sO investem se as
exportacoes crescerem. Caxias e sua Ind. de Mat. Transp.



Atividades Propulsivas e Reflexas

O sistema de North nos permite distinguir dois
tipos de atividade econdmica regional ou local

1) as atividades propulsivas sao aquelas
responsaveis pelo ingresso inicial (ou “basico”,
como prefere North) de recursos monetarios no
territorio. Sao as atividades pelas quais as regioes
se vinculam a nacao

2) as atividades reflexas sao aquelas que se
voltam para o atendimento das demandas locais.
Elas dependem do ingresso “basico” para
emergirem. Mas ao emergirem, elas se
retroalimentam, se multiplicam.

Exemplo: Santa Cruz do Sul e o Tabaco



Atividade turistica é toda a

atividade propulsiva de tipo 2
Ha dois tipos de atividades propulsivas

1) atividades que geram bens tradables
(transportaveis), que sao “exportados” para fora da
regiao

2) atividades que geram (bens e) servicos nao tradables
e nao-ubiquos, pois a escala minima eficiente é
demasiado elevada para serem ofertados em espacos
rurais e cidades de pequeno porte.

No primeiro caso, a renda primaria ingressa no
territorio por depdsitos bancarios realizados pelo
comprador. No segundo caso, € o proprio comprador
que se dirige ao territorio para adquirir o (bem ou)
servico.



Santa Maria e Gramado

e S30, ambas, igualmente dependentes do e
igualmente movidas pelo “turismo”. O que as
distingue é tao somente o tipo de demanda
turistica que elas atendem prioritariamente.

* O turismo de Gramado ¢é do tipo “convencional”,
o turismo que, usualmente, os turismoélogos
estudam e que se enraiza nas peculiaridades, nas
caracteristicas unicas do territorio.

e O turismo de Santa Maria € um turismo de
servicos e negocios especializados (saude,
educacao, comeércio de bens nao-ubiquos,
assisténcia técnica, juridica, comercial, etc.).



Triunfo, Santa Maria e Gramado

* Os municipios cuja propulsao esta assentada
em tradables, usualmente tem um PIB
superior a renda. Triunfo é o caso extremo no
RS: seu PIB corresponde a menos de 3% da
renda disponivel declarada.

* Os municipios cuja renda basica advém do
deslocamento do usuario de seus servicos
apresentam renda similar ou superior ao PIB.
A renda em Santa Maria corresponde a 120%
do PIB.



O Quociente Locacional (QL)
e as atividades propulsivas

O QL € uma medida de especializacao. Ele é a razao de duas
percentagens: a percentagem da atividade X na economia
foco (municipio, regiao, etc.) dividida pela percentagem X
na economia de referéncia (o Estado ou pais).

Exemplo:

A percentagem dos ocupados na industria calcadista em
Novo Hamburgo é de 15% do total da populacao ocupada
no municipio.

A percentagem dos ocupados na industria calcadista no RS
e de 2,5%.

O QL da industria calcadista de Novo Hamburgo com
relacdo ao RS é de 15% / 2,5% = 6. Vale dizer: Novo
Hamburgo é seis vezes mais dedicada a producao de
calcados do que o RS.



QL e propulsao

* A regiao de referéncia para o calculo do QL deve ser
suficientemente grande e diversificada para permitir a
manifestacao da especializacado que caracteriza a
economia local/regional. Se, ao invés de tomarmos o
RS por referéncia, tomassemos o Vale dos Sinos, o QL
calcadista de NH seria muito menor.

 Mas a regiao de referéncia nao deve ser tao grande e
tao diversificada culturalmente a ponto de viesar o
resultado pela introducao de agentes com niveis de
renda e padrdes de consumo muito distintos. Pois o QL
sO € uma boa medida de especializacao E VENDA PARA
O MERCADO EXTERNO quando o padrao de consumo
no interior da regiao de referéncia apresenta uma
distribuicao de tipo normal.



Foz do lguacu (1)

Estou concluindo um trabalho de pesquisa
contratado pela Prefeitura de Foz do Iguacu para
avaliar a dimensao do turismo em sua economia.

Ao calcular os QlLs de todas as atividades
econOmicas do municipio registrada na RAIS-
CNAE, me deparei com QlLs excepcionalmente
elevados em atividades tais como:

1) instalacdao e manut de ar condicionado (3,2)
2) servicos de cabeleireiro e manicure (2,2)

3) servicos odontoldgicos (2,8)

4) servicos de taxi urbano (1,9)



Foz do lguacu (2)
I\/Ialgrado excecoes (felizmente, bastante raras) QlLs acima de 1,5

sao um indicio muito claro de que parte da demanda |nC|dente
sobre a atividade é externa ao territorio foco.

E de bom alvitre confirmar esta hipdtese com empresarios e
trabalhadores que atuam nas atividades.

Segundo a maior parte dos motoristas de taxi que entrevistei
(enquanto usufruia dos seus servicos), de 80% a 90% dos seus
passageiros sao turistas de lazer, compras ou negocios.

Os prestadores de servicos odontoldgicos informaram que 60% de
seus pacientes sao paraguaios

Os cabeleireiros informaram que 30% dos seus clientes sao
domiciliados em Ciudad del Este e aproximadamente 10% sao
turistas de passagem

Empresarios de firmas de instalacado e manutencao de ar
condicionado calculam que a hotelaria responda por, pelo menos,
70% da demanda.

Excetuado o servico de taxi urbano, as demais atividades nao sao
contabilizados no padrao ONU.



Foz do lguacu e Santa Maria (1)

QLs significativamente superiores a unidade revelam a
incidéncia de demanda externa.

A expressao desta demanda deve ser avaliada com
pesquisa primaria.

Comprovada a incidéncia, a avaliacao da expressao
econOdmica do turismo pressupoe a atribuicao do emprego

extraordinario EM TODOS OS SETORES QUE APRESENTA QL
ACIMA DA UNIDADE a conta do turismo.

Ao fazermos isto, para Foz foi possivel demonstrar que 50%
da economia do municipio € mobilizada pelo Turismo.

A despeito de distintas, as demandas turisticas sao
altamente solidarias. Como regra geral a expansao da
demanda turistica é funcao: 1) da qualificacdo e
diversificacdo dos servicos e atrativos urbanos; 2) da
expansao da renda primaria dos demandantes de servicos
especializados.



Foz do Iguacu e Santa Maria (2)

Ao identificar a importancia da demanda paraguaia e
oestina sobre os seus servicos, o CODEFOZ definiu um
Plano de Desenvolvimento EconOmico que contempla estas
duas estratégias.

O Corede Central demandou uma consultoria similar. Os
resultados foram apresentados a comunidade civil e
politica da regiao, em reunides realizadas em Santa Maria,
Tupancierta, Faxinal do Soturno e Itaara.

Apontamos para a urgéncia da estruturacao de estratégias
integradas de apoio a agropecuaria regional (fonte da
renda primaria e da demanda sobre os servicos de SM) e de
um plano regional de turismo integrando os atrativos
urbanos de SM e suburbanos da Quarta Colonia e Itaara.

No ultimo contato com liderancas do territorio, fui
informado que a estratégia de desenvolvimento de SM esta
baseada na atracao de industrias de alta tecnologia, com
énfase no setor bélico. Como diz o Sr. Lerina: “Entao, ta!”



